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1. ANALISIS DEL SECTOR ECONOMICO Y OFERENTES POR PARTE DE LA ENTIDAD ESTATAL

Identificaciéon y
analisis
proceso de
Contratacion

La Institucién Universitaria Antonio José Camacho — UNIAJC, dando cumplimiento
al Titulo 1, Capitulo 1, Seccién 1, Subseccion 6, art. 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082
de 2015 que establece: “Deber de analisis de las Entidades Estatales. La
Entidad Estatal debe hacer durante la etapa de planeacion el analisis necesario
para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacion desde la
perspectiva legal, comercial, financiera, organizacional, técnica, y de analisis de
riesgo. La Entidad Estatal debe dejar constancia de este analisis en los
Documentos del Proceso” y en aplicacion al manual o guia, expedido por Colombia
Compra Eficiente, para la elaboracién de los estudios del sector en materia de
contratacion directa, se establece el siguiente analisis del sector dejandose claro
que: “No sera necesario que la Entidad Estatal haga un estudio de la oferta y la
demanda del sector de la prestacién de servicios con particularidades sobre tipos,
precios, calidades y cantidades de la oferta y la demanda”.

Conforme lo dispone el Articulo 5° de la Ley 80 de 1993 y en concordancia con el
Articulo 2 y 209 de la Constitucién Politica “De los Fines del Estado” y "De la
Funcién Administrativa del estado”, se optimizan los procesos y recursos en
procura de mejorar los procedimientos y el actuar académico y administrativo de
todas las Dependencias de la UNIAJC.

La Institucién Universitaria Antonio José Camacho UNIAJC, conforme a su
Filosofia Institucional y Misional que es la de formar de manera integral y con
excelencia en diferentes niveles y metodologias de la educacién superior,
contribuyendo de manera significativa al avance de la ciencia, la tecnologia, Ia
cultura, a la transformacién socio-econémica y al desarrollo de la regién, la cual, se
proyecta ser reconocida en el contexto nacional por sus programas académicos de

| alta calidad y proyeccion internacional, amplia cobertura y liderazgo en la

formacion integral.

Que la UNIAJC, en su Plan Estratégico de Desarrollo 2012-2019, ha definido entre
sus objetivos estratégicos los siguientes:

FORTALECER las relaciones con el entorno para integrarlo proactivamente a las
actividades de la Institucién.

POSICIONAR la Institucién Universitaria como una organizacion Moderna, con
calidad académica, amplia cobertura y alto compromiso social.

PROMOVER Y DESARROLLAR acciones que propicien la internacionalizacion de
todas las actividades de la institucion.

Para lo anterior la UNIAJC busca mejorar la comunicacién con la poblacion en
general y mejorar los canales de comunicacién que garanticen el conocimiento de
las actividades y los programas que al interior se realicen, asi como las gque se
realizan a nivel exterior tanto para la comunidad interna y externa.
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Adicionalmente dentro de la labor de administrar de manera eficaz las diferentes
areas de la Institucion Universitaria Antonio José Camacho, resulta necesario
poder proporcionar a las oficinas y funcionarios con los elementos de suministro e
impresion de material litografico y digital tales como volantes, pendones, plegables,
material P.O.P, entre otros, lo cual permitira el adecuado funcionamiento de las
areas académicas y administrativas en el proceso de promocion de actividades y
apoyo en las mismas para conocimiento de toda la comunidad en general.

Perspectiva
Legal

Teniendo en cuenta que con la contratacién publica se busca el cumplimiento de
los fines estatales, es imperioso que las entidades publicas cuenten con
instrumentos que les faculten lograr la seleccion adecuada de los contratistas que
les permitiran la consecucién de los mismos. Por ello, el propio Estado ha expedido
diferentes normas buscando dotar a las entidades con herramientas que permitan
dicha seleccion idénea.

Por lo anterior, se citan las siguientes normas aplicables para la entidad
contratante como para la actividad del contratista:

Normatividad aplicable a la Institucién Universitaria Antonio José Camacho: Ley 80
de 1993, Ley 1150 de 2007, Ley 489 de 1998, Ley 1474 de 2011, Decreto — Ley
19 de 2012, Decreto 1082 de 2015. Cédigo de Comercio y Cédigo Civil.

Del Presupuesto de la UNIAJC:

De acuerdo con el presupuesto de Ingresos y Gastos aprobado por el Consejo
Directivo mediante el Acuerdo No. 011 de 2015, para el 2016 y de conformidad con
el Plan Anual de Adquisiciones, se ha identificado como la MENOR CUANTIA, de
conformidad con los preceptos del numeral 2° del articulo 2° de la ley 1150 de
2007, hasta los 280 SMLMV, es decir, hasta $193'047.120,00 m/cte, las nuevas
cuantias en contratacion estatal, son las siguientes:

CUANTIA CLASE DE PROCESO VALORES EN PESOS
MINIMA CUANTIA (10% DE LA | SELECCION MINIMA | De § 001 hasta
MENOR CUANTIA) CUANTIA $ 19'304.712,00 0o m/cte
MENOR CUANTIA PROCESOS DE SELECCION | De § 18'304.713,00 hasta

ABREVIADA DE MENOR | § 193'047.120,00 m/cte
CUANTIA O DE SELECCION
ABREVIADA POR SUBASTA

INVERSA.
MAYOR CUANTIA LICITACION PUBLICA lgual o superior a
$193'047.121,00 m/cte
NO APLICA CONTRATACION DIRECTA
NO APLICA CONCURSO DE MERITOS
(CONSULTORIAS -
PROYECTOS)

Clasificacion de Bienes y Servicios

Clasificacién UNSPSC: La clasificacién de los bienes y servicios, objeto del Proceso de
Contratacion, son los siguientes:
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82121500 | Impresién

82121502 | Tipografia

82121503 | Impresion digital

82121505 | Impresién promocional o publicitaria

82121507 | Impresion de papeleria o formularios comerciales
82101500 | Publicidad impresa

82101502 | Publicidad en afiches

82101505 | Publicidad en volantes o cupones

Tipo de contratos a celebrar: Prestacion de Servicios de Apoyo a la Gestion. (Articulo 81
del Decreto 1510 de 2013).

En Colombia existe regulacién de la Norma Técnica Colombiana NTC6038 basado
en los criterios ambientales para materiales impresos que estan hechos
principalmente los sustratos de papel y carton, que fueron elaborados mediante
alguna de las siguientes tecnologias:

- Litografia Offset
- Letter Press

- Flexografia

- Serigrafia

- Digital

- Rotograbado

La norma se enmarca en la implementacién del Sello Ambiental Colombiano
(SAC), cuya reglamentacion de uso se establecié mediante la Resolucion 1555 de
octubre de 2005 de los Ministerios de Medio Ambiente, Vivienda y Desarrollo
Territorial y de Comercio, Industria y Turismo.

Articulo 61 Constitucion Politica. Ley 23 de 1982. Sobre los Derechos de Autor.
Ministerio de Tecnologias de la Informacién y Comunicaciones regula os derechos
de propiedad intelectual, que incluye lo relativo a marcas, nombres comerciales,
logos, ensefias, lemas, nombres de dominio, sectores empresariales, disefios
industriales, modelos de utilidad y derechos de autor.

Para el presente estudio se tuvo en cuenta el comportamiento nacional del sector
de impresos Y litograficos. El primero de ellos, el comportamiento interno de éste
sector en cuanto a su actividad productiva a nivel nacional. (figura 1)
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Actividad productiva a la que Sistema de impresitn que
se dedican™ utilizan**
25% 179
Otra Otra
IR 245 3%
Formas y valores Hibrida
Bee e
Actividad de impresion Ratativa
28% - 8%
Publicaciones pericdicas Flexografia
50% N 22+
Impresiones editoriales Offzet rotograbado
64% DTN 3>
Praductas publicitarios y Digital
Perspectiva EEELR 1o it i 1%
Comercial Empaques flexibles Litografia
28%
Empacques rigidos
Otra: Offset (3), Serigrafia, Serim, Plancha Litografica
56%
Etiquetas **Cada empresa puede utilizar mds de un tipo de tecnologia
Fuente: Linea Base en Sestenibilidad 2012,
industria Editorial y de |8 Comunicacién Grafica
Otra: Empaques plegadizes (1), [fras y banners, libros,
ntiquetas autcadhesivas, pre<impresién. impresion de
etiquetas de caja plegable
*Cada empresa puede pertenecer 3 mas de un segmenta
Fuegnie: Linez Base en Sostenibilidad zaiz,
Industria Editorial y de la Comunicacion Grafica
Figura 1
Crecimiento del Sector de Impresos desde el afio 2006 al 2012. (figura 2)




Antoni :
io Jose ANALISIS DEL SECTOR ECONOMICO V-1.0-2014

Camacho Y OFERENTES POR PARTE DE Pagina &

INSTITUCION UNIVERSITARIA LA ENTIDAD ESTATAL

2.1. Evaluaclén del crecimiento

En general, &l sactor medins impreses en Colombia ha crecido en el panoda 2008-2012. Las ventas promadio han
aumentado de manera constante, can un incremento del 66,3% durante tado el perode, y un promedio cercans a los
5 21,206 MM. Sin embarga, na ecurre lo misma con |2 utilidad neta, que presenta altbajos del 2006 al 2009, sisndo
aste ltimo afio dande s2 llega 2 su valor mds bajo (5 483 MM), pert a parti- del 2010 hasta el 2012 s& observa un
cracimienta snstenida; en estas siate af0s aumenta un 141,4%, mantaniends en promedio 3 1,110 MM anuales.
Misntras que los activos muestran variaciones del 2008 al 2008, paro a partic del 2009 prasenta un aumanto hasta al
2012; en al septenia crece un 20,8%, con un promedio anual de inversion en activas de 27,731 MM, (Ver Tabla ),

Tkl 7, Ventas, actves y ualidad neea del sectar de medies imprisos

208 2007 ] 2009 1010 211 012 Promedie
Ventas (5) 416428 520463 $2137F  §21233 321138 SIsidl §2%.330 sIi081
Utilidad neta 15 53819 693 §T83 F483 L5123 #8335 32000 S1,010
Activas 151 §22530 21300 $232%9 24081 S24578  S25891 5173 514323

Fusacu Elaboraoién peops. coa bass in Banckmack BTR Ascciados Sales & Ceodat management 12011)
Wosa: Cidens wondtatias 0a millens de pesan (LD

Figura 2.

Segmento de produccién basado en el tamario de las empresas en Colombia en el
area de impresos y litogréfica. (figura3)

Segmentas de produccidn seqgtin tamafio*

Las ventas de las grandes empresas estdn presentes en cuatro
grupas de productos impresos: publicomerciales, libros,

UL publicaciones periddicas y servicios de post impresion.
Grandes

oy b Las empresas medlanas concentran sus ingresos

en: publicaciones periddicas, publicomerciales,
2.2% empaques y etiquetas. Estdn presentes en todos

Medianas los demads productos y servicios que ofrece la
empresas industria.

11 Dll”\.l:‘-l‘.‘. l ”

32

" Las ventas mds Importantes de las pequedas
!\ empresas provienen de la produccion

de libros y de |2 produccién de

publicomerciales.

La actividad de las microempresas
i se cancentra principalmente en
it , B los segmentos de plegables,
A R | A papeleria y comercial.

*fuente: Informacian tomada de Guia de Buenas Practicas para el Sectar Artes Grafess, FUNDES - Ministario del Medio Ambienta, Direccion

General Ambiental Soctorial
Fuente: Confecimaras. Calcules DIB = FTP

Figura 3
LAS EMPRESAS QUE CONFORMAN EL SECTOR

De acuerdo con la informacién de Confecamaras, hay alrededor de 7.430
establecimientos del sector censados en el pais. Estos se encuentran
concentrados en su mayoria en la ciudad de
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Bogota. El gran numero de empresas en el pais implica una alta competencia y
marca una diferenciacién de productos entre las empresas segin su tamafio: -

Las microempresas del sector, en su mayoria, son unipersonales o familiares y
tienen un nimero muy reducido de trabajadores. La planta varia entre 5 y 10
personas Yy, segun el tipo de producto demandado, los operarios son contratados a
destajo. El duefio cominmente es el gerente de la empresa y desempefia,
ademas, labores productivas, comerciales y de atencién a clientes. Funcionan en
espacios pequefios con equipos muy basicos, sin mayores incorporaciones
tecnolégicas. Se concentran en productos con alto contenido de mano de obra.

El grupo de las empresas pequefias y medianas se dedica a la impresion de
vollimenes mas altos y utilizan un mayor nimero de maquinaria y equipos. Hace
énfasis en la impresién e incorpora en sus productos toda la cadena de valor,
desde la premedia hasta los acabados. Ha incorporado nuevas tecnologias,
especialmente la digital.

Las grandes empresas superan los 200 trabajadores e involucran a personal
calificado y especializado. Por su estructura organizacional e infraestructura fisica
se pueden encontrar empresas que tienen la capacidad de responder a la mayoria
de actividades que integran la cadena de valor del sector. La tendencia es que se
han especializado en actividades que implican altos volimenes de impresion y
cuentan con tecnologias de alta velocidad y capacidad de produccion. Son
generalmente exportadoras.
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Distribucién de empresas
del sector por regiones

@ Bogotd ysusalrededores  65%
@ Costa caribe 5%
@ Santanderes 3%
@ valle 10%

(1 Medelliny sus alrededores  14%

Otros (Tolima, Huila, Narifio) 3%

Fuente: Estadas financieros de la

superintendencia de Sociedades, cilculos
Andigraf, zo13

Otro de los puntos a tener en cuenta en este sector es la capacidad instalada que

tienen las empresas en Colombia que se basa en la innovacion y la tecnologia a
utilizar. (figura 4)
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Evolucidn Capacidad Instalada
Enero - Diciembre 2012

® 2 P & S
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Fuente: Encuesta de Opinién Industrial Conjunta Andi = Andigraf, zo12

Figura 4.
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ANALISIS DE LA DEMANDA:

Objeto Entidad Vigencia Contratista

Valor del i
contrato Modalldad ]

Servicio de disefio e

impresion de formas .
p r Gaobernacion Selaccidn
g:‘g:gpresas para |as de Sticra 2015 Graficas Lealtad $86,809,800 Abreviada de Pagos
ntes Limitada M Cuantia Parciales
dependencias de la enor Luant
gobernacion de sucre —
Prestacion de servicios
de litografia y
comunicacion grafica
como edicién,
impresion y publicacion Selaccidn
de contenidos de la Gobernacién Litagrafia s
Gobernacion de De Antioquia s Dinagmica $900,000,000 I\?brevmda d?
Antioquia en otros enor Cyanta
formatos, de acuerdo
con las érdenes de
servicio de la Oficina
de Comunicacionas |
Suministro de material
impreso como apoyo al
cumplimiento de las
actividades
relacionadas en cada
unio de los proyectos
de inversion de. Las
diferentes secretarias
misionales asi como
las secretarias de
apoyo de la
administracion
departamental =
Adquisicidn de material
tipografico para la Fundacién social
divulgacion de las . para el desarrollo
campafias preventivas, Mﬂf—.;ﬁiéﬁae 2015 cultural, £9,200,00 ?:\?:rsstaa Unico pago
lideradas por la policia Montalibana Tecnolégico y B0 0 Presencial B
nacional ¢, distrito Ecoldgico de
especial del municipio Colombia
de montalibano

Pagos
Parciales

Subasta
$176,000,000 Inversa
Presencial

Pagos
Parclales

Gobarnacion
De Quindio

Optima Grafica

2015 S.A. Optigraf

ANALISIS DE LA OFERTA

La entidad realizé la verificacion de las condiciones del mercado en cuanto a la prestacion
de los suministro e impresién de material litografico y digital y similares, tanto en la
UNIAJC, como en contrataciones realizadas a nivel regional, mediante consulta de
procesos de contratacién en el SECOP, de lo que se pudo concluir gque existe
disponibilidad del servicio, toda vez que en &l municipio y sus alrededores existen personas
naturales y juridicas, con animo y sin animo de lucro, fundaciones y demas, que cuentan
con condiciones técnicas para garantizar la efectiva prestacion de los servicios
relacionados con el objeto del presente contrato.

A nivel regional existen un sin nimero de entidades con y sin animo de lucro dedicadas al
suministro e impresién de material litografico y digital para las diversas areas de la Uniajc.
Su labor esta dirigida a prestar a grandes empresas los servicios de organizacion de sus
eventos, las cuales estan asentadas especialmente en la ciudad de Cali. Sin embargo,
también existen firmas medianas y pequefias dedicadas a atender empresas de tamano
similar, ubicadas en el municipio de Cali que participan en menor grado en procesos de
seleccion publicos.

Las empresas de este sector, generalmente, cuentan con personal profesional
especializado conformado por personas de distintas disciplinas, disefiadores, técnicos,
tecnolégos y profesionales expertos en el area de material litografico y digital etc., y
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facturan la prestacién de sus servicios con base en el nimero de horas/hombre o
hombre/semana/mes que destinan en la ejecucién de las labores encomendadas y los
distintos elementos puestos en los sitios donde se van a realizar las actividades.

Por lo anterior, debe concluirse que tanto las empresas como los equipos de trabajo que
hacen parte de las mismas, cobran sus honorarios con base en la experiencia y formacion
que poseen lo que constituye un factor diferenciador que debe tenerse en cuenta al
momento de seleccionar el oferente que llevaria a cabo el suministro e impresion de
material litografico y digital para el desarrollo y ejecucion de las actividades académicas y
administrativas.

La experiencia requerida en los proceso de contratacién debe ser adecuada y proporcional
a la naturaleza del contrato y su valor, de ahi que las Entidades Estatales |a establecen en
los requisitos habilitantes de forma adecuada y proporcional a la naturaleza, alcance, grado
de dificultad, riego asociado y el valor del contrato.

La UNIAJC, es una institucion educativa que requiere proporcionar a sus estudiantes
candidatos a grado, las condiciones y prerrogativas inherentes a la trascendencia e
importancia de éste momento y darle la solemnidad requerida en cada caso.

Para el analisis del mercado, la UNIAJC emplea entre los elementos de referencia y
ponderacion los contratos anteriores de la Institucion, los procesos similares adelantados
por otras entidades en afios anteriores y las cotizaciones que se aporten con los estudios
previos. Para estimar el presupuesto oficial de la presente contratacion, la dependencia
Oficina de Mercadeo de la UNIAJC, solicité cotizaciones, pudiendo recaudar una (03), con
firmas especializadas en este tipo de servicios, donde se verifico criterios del alcance de la
propuesta, tipo de servicios, costo etc.

También se analizé el comportamiento histérico promedio del material impreso requerido
por la UNIAJC, para las diferentes actividades tanto externas como internas y costo unitario
asociado en las vigencias 2015 como lo muestra la siguiente tabla:

VR. VR
IVA .
DESCRIPCION CANTIDAD UNITA TOTAL
QEIIE_J)-HES FROPALCOTE 150 GRS 4X0, TAMANO 43 X 28 CM (25 e e | e
CARPETAS PROPALCOTE DE 300 GRS, TAMANO 67X38 CM,
INCLUYE BOLSILLO, 4X4 TINTAS, GON LAMINADO MATE Y UV 3.500 $1.498 |  $240 | $6,081.880
PARCIAL DOS CARAS TROQUELADAS (1 REF)
FORMATO TAMANO OFICIO, BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS
1X1 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS POR 100 UND (1 REF) i 39058 | $1.590 | 3195808
FORMATO TAMANO CARTA, BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS 80
1X0 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS POR 100 UND (1 REF) | TALONARIOS | 99408 | 8885 | 8376397
FORMATO TAMANO CARTA, BOM DE 76 GRAMOS IMPRESOS, 11
1X0 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS POR 100 UND (1 REF) | TALONARios |  $10154 | 1625 ) §128.560
FORMATO TAMARO, OFICIO BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS 10
1X1 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS POR 100 UND (1 REF) | TALONARIOS sevea| BheRgf Ml
FORMATO TAMANO OFICIO, BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS W eaess| Bhmed| Giteas
1%1 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS FOR 100 UND (1 REF) | TALONARIOS ' - :
FORMATO TAMANO CARTA, BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS 5 ”
1X0 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS POR 100 UND (1 REF) | TALONARIOS | 19245 | 830781 $111.621
FORMATO TAMANO CARTA, BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS 12
1X0 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS POR 100 UND (1 REF) | TALONARios | ¥10.1%4) 91623 3141241
FORMATO TAMANO CARTA, BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS 6
1X0 TINTAS, NUMERADO Y ENGOMADOS POR 100 UND (1 REF) | TALONARIos | 18361 | 32618 §113.873
FORMATO TAMARO CARTA, BOM DE 75 GRAMOS, IMPRESOS
1X0 TINTAS (LABORATORIO) (1 REF) il i i e
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FORMATO TAMARO 11 ANGHO X14 DE ALTO GM, EN BOND DE 75 %
GRS, IMPRESOS A 1 X 0 TINTAS, ENGOMADO POR 100 TALONARIGS|  sac023|  seaa| 5280001
UNIDADES (LABORATORIO) (1 REF)
FORMATO TAMARGD 11 ANCHO X14 DE ALTO GM, EN BOND DE 75
GRS, IMPRESOS A 1 X 0 TINTAS ENGOMADO POR 100 18 geort| ser1| sze762
UNIDADES, CON COPIA EN PAPEL QUIMICO (COORDINACION) (1 | TALONARIOS - -
REF)
BROCHURE INSTITUGIONAL TAMANO 20 X 20 CMS CERRADO,
PLEGADO A 3 CUERPOS, 4X4 TINTAS PROPALCOTE DE 300 GRS,
LAMINADO MATE Y UV PARCIAL A DOS CARAS (INSTITUCIONAL) 3.500 $995| 5159 $4.039.700
(2 REF) (_3.DDDEII:!E una referencia y 500 de otra referencia).
HOJAS TAMANO, CARTA EN BOND 75 GRS, 4X0 TINTAS POR 30 Resmas
RESMA (1 REF)N " (15.000 hojas) $58 50| 974400
PENDON TAMARNO PLIEGO, CON TUBOS Y CORDON (2 REF)

_TESDRERlA 12 $13.362 $2.143 $186.417
PENDON TAMARNO 1,50 X1,0 MTS, CON TUBOS Y CORDON (22
a3 20| s$31103| 4676 |  $793.749
PENDON TAMANG 1,80X1,20 MTS, CON TUBOS Y CORDON (22 ey
LEs 22| saai2s| s7700| s1228.178
PLEGABLES A 3 CUERPOS PROPALCOTE A 160 GRS, 4X4 TINTAS

(1,000 POR REFERENCIA) TAMANO OFICIO ABIERTO (32 REF) .09 $I84) 52| AGRTAO0
PLEGABLES A 3 CUERPOS PROPALCOTE A 150 GRS 4X4 TINTAS :
(1,500 POR REFERENCIA) TAMANO OFICIO ABIERTO (8 REF) bl 3138 38 | 3a128.100
PLEGABLES A 3 CUERPOS PROPALCOTE A 150 GRS 4X4 TINTAS St o S T

(2.000 POR REFERENCIA) TAMARO OFICIO ABIERTO (4 REF)
PLEGABLES A 3 CUERPDS PROPALCOTE A 150 GRS 4X4 TINTAS
TAMARNO OFICIO ABIERTO (3.000 UNA REFERENCIA Y 5.000 8.000 $147 $24 | 51.3684.160
QTRA) (2 REF)

REGLAS INSTITUCIONALES 24X4 GM. 4%4 TINTAS CARTON

ULTRA 66, UV TOTAL 2 CARAS (1 REF) 40.000 $28 $4| $1.289.200
TARJETAS DE PRESENTACION 4%4 TINTAS LAMINADO MATE Y

UV PACIAL DOS CARAS (40 REF) £.000 $142 933 Sedilal
VOLANTE SEDE-NORTE-SUR PROPALCOTE 115, 4X4 TINTAS,

TAMARO 21.5 X 14 CM, 4 REF. (2 REF DE 100,000 Y 2 REF DE 360,000 §25 $4 | $10.440.000
80,000)

VOLANTE PROPALCOTE 115 GRS, TAMAND 21,5 X 14 CM, 4X4

TINTAS (BIENESTAR) (2 REF) 7.000 £ $8|  $414120
VOLANTE PROPALCOTE 116 GRS TAMANO 21,5 X 14 CM, 4X4
| TINTAS (BIENESTAR PMA) (1 REF) 3.000 $63 $10|  $219.240
VOLANTES PROPALCOTE 115 GRS 21,5X14 CM, 4X4 TINTAS

(PROYEGCION SOCIAL) (2 REF) 16000 $d §81 440800
VOLANTES PROPALCOTE 115 GRS 21,6X14 GM, 4X4 TINTAS - . T

(ACTIVIDADES VARIAS) (20 REF)

CARTILLA INSTITUCIONAL TAMANO 20%20 CM CERRADO 4X4
TINTAS CARATULA EN PROPALCOTE DE 150, INTERIORES

PROPALCOTE DE 116 GRS (3 CUADERNILLOS) 12 PAGINAS 5460 N 380.| '§2.499.900
INCLUIDA CARATULA GRAPADO (1 REF)

BOLIGRAFO, TINTA NEGRA, EN PLASTICO, PRESENTACION POR

UNIDAD, RETRACTIL. MARADOS A 1 TINTA (1 REF) 10000 |  $1.269| 3208 | $15.068.400
SOBRE DE MANILA CARTA, A 1 TINTA (1 REF) 2.000 $217 35 £503.440
SOBRE DE MANILA OFIGIO, A 1 TINTA (1 REF) 1.000 §311 §50 $360.760
SOBRE EN BOND DE 75 GRAMOS, TAMARNO OFICIO, IMPRESOS A 1.000 $201 $47 £337.550

4 X 0 TINTAS, TROQUELADOS Y PEGADOS (1 REF)

"E0BRE MANILA, IMPRESION LITOGRAFICA A UNA TINTA POR
UNA CARA, TROQUELADQS, SIN PEGAR, REVISADOS Y

EMPAGADOS. 3.000 $128 $20 $445.440
TAMANO: 159 CM X 11,5 CM ABIERTO

MUG EN GERAMICA, DIAMETRO 8 CM, ALTO 8,5 CM, CAPACIDAD

11 ONZAS, ESTAMPACION DIGITAL A UNA TINTA, FARTE 200 s0.160 | $1.467 | $2.127.208
| EXTERIOR BLANCA Y PARTE INTERNA DE COLOR AZUL. (1 REF)

STICKER 45 ANOS EN BOND ADHESIVO, IMPRESOS A4 X 0

TINTAS, TAMARD 6 X 8 CMS (1 REF) 000 i $1g| weaoe
STICKER 45 AROS EN BOND ADHESIVO, IMPRESOS A4 X 0 2000 $144 $23 $34.080

TINTAS, TAMANO 5 X 9 CMS (BIENESTAR) (1 REF)
AGENDAS EN CARTON REGICLADO (CARATULA) Y 80 HOJAS DE

BAPEL ECOLOGICO RAYADO. MEDIDAS: 15 CM ALTO X 12,5 CM 1000| sse17| ss7a| saqss720
FRENTE X 1.2 CM PROFUNDIDAD CON BOLIGRAFO

TULAS EN POLIESTER 210D ESTAMPADAS A UNA TINTA, CON

CORDON PARA AJUSTAR Y CARGAR 3,000 $2.023 |  $484 | $7.013.380

VINILO ADHESIVO, IMPRESOS 4 X 0, TAMARNO 290 X 220 CMS, 2| $319.000 | $51.040 5740,080
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\;:_hgl_.rg :é)ol-iﬁ's‘lvo. IMPRESO 4 X 0, TAMAND 133 X 133 CMS, 5] $52000| $4.740 $21 5440
VINILO ADHESIVO, IMPRESO 4 X 0, TAMANO 144,5 X 22 CMS 2 $ 15.900 $2.544 g::llB.BBS
VINILO ADHESIVO, IMPRESO 4 X 0, TAMARO 127,7 X 252 CMS 2| $161.000 | $25.760 $373.520
VINILO ADHESIVO, IMPRESO 4 X 0, TAMARO 296,4 X 252 CMS 2 $373.481 | §58.757 $866.478
;/g;f;.agg;gal\sfﬂ MICROPERFORADO, IMPRESO 4 X 0, TAMARNO 1| s227.000| 338320 $263.320
glﬂ:!ka};gﬁgﬁgﬂ MICRdPERFDRADD. IMPRESO 4 X 0, TAMARNO 1 $420.000 | $67.200 $487.200
BOTONES, IMPRESOS 4 X 0, TAMANO 5 X 5 CMS, CON GANCHO 200 5 1.500 $240 $348.000
g:_hg%g:ggﬁswo, IMPRESO 4 X 0, TAMAND 72,6 X 150 CMS, a| s1s0480| s24.304 5530.561
.!:IE”ES':_\I_ES_ES A 3 CUERPOS, IMPRESOS A 4 X 4, TAMANOQ CARTA 100,000 5§01 $15 | $10.556.000
PLEGABLES A 3 CUERPOS, IMPRESOS A4 X 4, TAMANO CARTA 4.000 5293 $47 £1.3809.620

ABIERTO (CINCO REFERENCIAS, 1000 POR REFERENCIA)

PENDONES TAMANO 1.50 M X 1,0 M, IMPRESOS A 4X0CON

VARILLA SUPERIOR E INFERIOR EN ALUMINIO Y CORDON 19| $81.103) S4878 $360.795

BOLIGRAFOS MARCADOS A UNA TINTA, PUNTA'Y CLIP DE
COLOR AZUL PLATEADO,CON TINTA DE COLOR NEGRO,
RETRACTIL, CON CAUCHO NEGRO EN RETRACTIL Y AL FINAL
DEL CUERPO

5.000 $1.299 $208 §7.534.200

VALOR TOTAL $100.438.673

Perspectiva
Financiera

Capacidad Financiera

Los indicadores de capacidad financiera buscan establecer unas minimas condiciones gue
reflejan la salud financiera de los proponentes a través de su liquidez y endeudamiento.
Estas condiciones muestran la aptitud del proponente para cumplir oportuna y cabalmente
el objeto del contrato.

Fluctuaciones del valor de los servicios a contratar:

Las fluctuaciones en la prestacion del servicio que se pretende contratar, deben ser
previstas por el interesado en ofertar estos servicios, desde el momento mismo de la
presentacién de sus ofertas y participacion de los respectivos procesos de contratacion.

Inflacién

Los posibles oferentes deberan preparar sus propuestas teniendo en cuenta la tasa de
inflacién que pueda presentarse durante los periodos anuales o mensuales durante los
cuales se ejecute el contrato. La meta de inflacién para 2015, segin lo establezca el
banco de la Republica.

Por otra parte la Institucién Universitaria Antonio José Camacho — UNIAJC por tener
autonomia financiera asignara la disponibilidad presupuestal correspondiente, para dar
cumplimiento a la apropiacion del servicio requerido.

Los recursos de esta contratacion seran con cargo al presupuesto de ingresos y egresos
aprobado para la Institucién par la vigencia 2016.

En el proceso de seleccién se determinard la evaluacién y puntajes de las ofertas
presentadas, conforme al siguiente analisis:
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Verificacion Requisitos Habilitantes:

' CRITERIOS DE VERIFICACION PUNTAJE
CAPACIDAD JURIDICA Cumple/No Cumple
| CAPACIDAD FINANCIERA Cumple/No Cumple

CAPACIDAD ORGANIZACIONAL | Cumple/No Cumple

EXPERIENCIA Cumple/No Cumple

CAPACIDAD FINANCIERA.

La verificacion financiera de las propuestas no tiene puntaje alguno pero habilita o
no la propuesta, se efectia con el fin de revisar el manejo financiero y la realidad
econémica de la empresa, para tal efecto se examinara la informacion financiera
reflejada en el Registro Unico de Proponentes — RUP, de la Camara de Comercio
del domicilio principal del proponente, el cual debe adjuntar a la propuesta.

Para que la propuesta pueda continuar en la siguiente fase de evaluacion esta
debe cumplir con los siguientes indicadores financieros:

VALORES. FORMULA
ACEPTABLES

Mayor o igual a 1.20

INDIEADOR

ACTIVO

INDICE DE LIQUIDEZ
CORRIENTE/PASIVO

CORRIENTE —
NIVEL DE | Menor o igual al 70% (PASIVO TOTAL/ACTIVO
ENDEUDAMIENTO TOTAL)*100
RAZON DE COBERTURA | Mayoroiguala 1.0 UTILIDAD
DE INTERESES OPERACIONAL/GASTOS

DE INTERESES

Para los consorcios y uniones temporales se determinara con base en la
participacién porcentual de cada uno de sus integrantes, sus rubros contables se
calcularan de acuerdo a ese rango consolidandose cada una de estos en
sumatoria.

En caso de uniones temporales y consorcios los indicadores se calcularan con base
en la suma aritmética de las partes de cada uno de los integrantes.

Esta evaluacion no da puntaje. Solo habilita la propuesta para continuar en el
proceso de seleccion.

CAPACIDAD DE ORGANIZACION

El proponente debera demostrar en el certificado del RUP, los siguientes indicadores
de capacidad organizacional:

INDICADOR VALORES ACEPTABLES FORMULA
RENTABILIDAD DEL | igual o superior al 4% (0,04) | Utilidad operacional / patrimonio
PATRIMONIO
RENTABILIDAD DEL ACTIVO igual o superior al 3,5% | Utilidad operacional / activo total
(0,035)

El proponente y/o los integrantes de los Consorcios o uniones temporales deberan presentar
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cada uno su correspondiente Certificado del RUP.

Para determinar la capacidad financiera y organizacional de los consorcios y uniones
temporales se tomara la informacién de cada uno de sus integrantes multiplicada por su
porcentaje de participacion y con ella se estableceran los indicadores financieros del
consorcio Y/o unién temporal.

Esta verificacion no da puntaje. Salo habilita la propuesta para continuar en el proceso de
seleccion.”

FACTORES QUE SE EVALUARAN:

Factores de evaluacion Puntos  (ponderacién
sugerida)

Evaluacién Técnica (ET)) 600

Precio (PR) 350

Apoyo a la Industria Nacional 50

Total 1000

En los pliegos de condiciones se precisaran estas condiciones . . .
"Aspectos técnicos 600 PUNTOS

La evaluacion técnica comprende la verificacién y cumplimiento de las condiciones técnicas
exigidas conforme a los Anexos No. 1. ... del pliego de condiciones. . .

“Aspecto econémico (costo) 350 PUNTOS

La UNIAJC asignara el mayor puntaje a la propuesta que ofrezca un menor valor, es
decir, se asignara el mayor puntaje al menor precio, y asl sucesivamente, conforme al
siguiente cuadro.

PUNTAJE DE EVALUACION PRECIO

PRIMERA OFERTA CON MENOR PBECIO 350 PUNTOS
SEGUNDA OFERTA QUE LE SIGA AL PRECIO
DE LA PRIMERA OFERTA (precio por encima 300 PUNTOS

dela primera oferta)

TERCERA OFERTA QUE LE SIGA AL PRECIO
DE LA SEGUNDA OFERTA (precio por encima 250 PUNTOS
de la segunda oferta)

CUARTA OFERTA QUE LE SIGA AL PRECIO
DE LA TERCERA OFERTA (precio por encima 200 PUNTOS
de la tercera oferta)

Para las demas, con precio por encima de la cuarta oferta, se
distribuiran 180 puntos dec  manera  inversamente 180 PUNTOS
proporcional entre ellas, hasta un minimo de 60 puntos.

Apoyo Industria Nacional 50 PUNTOS

El proponente (s) que ofrezca Bienes o Servicios Nacionales obtendra un puntaje de 50
puntos®.

“La calificacion final y el orden de elegibilidad, seré el consolidado, conforme al puntaje total, y
sera el resultante de sumar los criterios de calificacion: PR+ET+IN=PT"
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Es importante resaltar que en el caso en que haya lugar a IVA, se incluya en el valor |
total del contrato.”

De esta manera que pretende garantizar el cumplimiento del contrato por parte del
CONTRATISTA seleccionado.

Es importante resaltar que en el caso en que haya lugar a IVA, se incluya en el valor total
del contrato.

La Institucién Universitaria Antonio José Camacho — UNIAJC por tener autonomia
financiera asignara la disponibilidad presupuestal correspondiente, para dar
cumplimiento a la apropiacion del bien o servicio requerido, los recursos de estas
contrataciones seran con cargo al presupuesto de ingresos y egresos aprobado
para la vigencia 2016.

Perspectiva
Organizacional

La Institucion Universitaria Antonio José Camacho — UNIAJC considera como
objetivo funcional de la entidad organizacional, el operar con metas de EFICACIA Y
EFICIENCIA, hasta alcanzar un nivel éptimo de CALIDAD.

La Institucién Universitaria Antonio José Camacho, Institucion de Educacion
Superior del Municipio de Cali, en la busqueda por brindar a sus estudiantes los
mejores lineamientos para su desarrollo profesional, ha planteado a traves del
Plan Estratégico de Desarrollo 2012-2019, EL ESTABLECER LOS CRITERIOS,
POLITICAS Y NORMAS PARA EL DISENO, DESARROLLO, ADMINISTRACION Y
USO DE LA INFRAESTRUCTURA FISICA Y TECNOLOGIA.

En cumplimiento de sus politicas misionales y responsabilidades, y sus objetivos
estratégicos de posicionamiento como una organizacién moderna, con calidad
académica, amplia cobertura y alto compromiso social, requiere el apoyo de una
empresa especializada que preste el servicio de vigilancia en el marco de la
reglamentacién vigente, y proteja las sedes con mayor afluencia de publico de
actos delictivos, de saboteo, o actos en su contra. Tal empresa debera prestar el
servicio de vigilancia y seguridad en las sedes y con el nimero de puestos
requeridos por la Entidad de acuerdo a sus necesidades.

Frente a este propésito y para poder lograrlo se hace necesario adquirir mediante
procesos de contratacion, previstos en las normas de la Ley 80 de 1993, Ley 1150
de 2007 y demé&s decretos reglamentarios, los servicios, bienes, suministros y
obras, que permitan el desarrollo educativo, para las diferentes sedes de la
UNIAJC, y asi proveer a la comunidad estudiantil y administrativa seguridad fisica
armada en las diferentes puntos de atencion.

Existen diferentes figuras juridicas y de asociacién mediante las cuales se prestan
venden y adquieren los diferentes elementos y servicios de suministro, varian
segln su calidad de publicas o privadas, descritas a continuacion:

Ademas se ha identificado que existen diferentes figuras juridicas y de asociaciéon
mediante las cuales se prestan venden y adquieren los diferentes elementos y
servicios de suministro, varian segun su calidad de publicas o privadas, descritas a
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continuacion:

Unién Temporal y/o Consorcio: unién de dos o mas personas naturales o juridicas
que conjuntamente presentan una propuesta o desarrollan una actividad o negocio,
sin que esa unién o colaboracién constituyan una entidad juridica, sino que en
ambos casos, los miembros del de la unién temporal mantienen su independencia,
su autonomia en todos los sentidos.

Corporacién: Una corporacién o sociedad corporativa es una entidad juridica
creada bajo las leyes de un Estado como una entidad legal reconocida como
persona juridica y amparada por el derecho de sociedades.

Entidades Publicas: Se entiende por empresa publica, empresa estatal o sociedad
estatal a toda aquella que es propiedad del Estado, sea éste nacional, municipal o
de cualquier otro estrato administrativo, ya sea de un modo total o parcial.

Persona Juridica: es un sujeto de derechos y obligaciones que existe, pero no
como individuo, sino como institucién y que es creada por una o mas personas
fisica para cumplir un objetivo social que puede ser con o sin animo de lucro.

Universidades: es un establecimiento o conjunto de unidades educativas de
ensefianza superior e investigacion de caracter publico o privado.

En la ciudad de Santiago de Cali se ha logrado la identificacion de varias entidades
que brindan elementos y servicios de suministro. Como criterio de valor, es
fundamental para un proceso de contratacion publica con la UNIAJC que las
entidades estén legalmente constituidas y su objeto misional vaya en coherencia
con el objeto del contrato, asi como que se demuestre su experiencia en el sector
al que pertenecen.

Perspectiva
Técnica

Para el servicio de suministro e impresion de material litografico y digital para
ayudar a la gestion en las diferentes oficinas de la Uniajc, son requeridos aspectos
técnicos relevantes, los cuales deben ser tenidos en cuenta al momento de
presentar la propuesta.

Los materiales impresos que sirven de apoyo a las areas de la Uniajc, son
necesidades para el éptimo desarrollo de la actividad académica y administrativa.
Entre las areas mas utilizadas en este tipo de material:

-Litografico

-Digital

-Offset retrograbado

-Flexografia

Todas las posibles técnicas de produccion.

Suministrar a las dependencias de la Uniajc con material impreso litografico y
digital como por ejemplo, pendones, volantes, afiches etc. , para el apoyo de las
actividades administrativas y académicas que contribuyan al desarrollo y ejecucion
del Plan Estratégico de Desarrollo 2012-2019 en sentido a su mision, estos
articulos se ajustan a los existentes en el mercado y los proveedores brindan entre
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otras cosas las siguientes especificaciones: Ficha técnica del producto, equipos e
instalaciones, deterioros durante el transporte y almacenamiento; atencion al
cliente por reclamos de deterioro, mala calidad o mal servicio, devoluciones;
garantias por el tiempo requerido por la entidad.

En cada estudio previo se identificaran las especificidades técnicas de cada
contratacion.

Perspectiva de
Riesgos

El riesgo contractual en general son aquellas circunstancias que pueden
presentarse durante el desarrollo o ejecucién del contrato y que pueden alterar el
equilibrio financiero del mismo o su ejecucion, sin embargo, se puede considerar
por parte de la entidad no exigir ninguna clase de garantia, conforme al analisis de
riesgos que realice.

Riesgos identificados en materia contractual:

RESPONSABL |

FACTOR IMPACTO E

INCREMENTO DE LOS PRECIOS: En
cuyo caso el contratista seleccionado no
podra superar el precio ofrecido en ia
propuesta una vez iniciado el proceso de
seleccion.

TIPO

Econdmico Medio-Bajo Contratista

En el proceso de transporte e instalacion
de bienes sera responsabilidad total del
contratista responder por estos y deberd
remplazarlos inmediatamente sin costas a
la Institucidn.

Sera responsabilidad total del contratista
eumplir con las obligaciones a cargo
suscritas por él en el contrato, con
excepcion de situaciones de fuerza mayer
y/o caso fortuito.

El contratista es total y absolutamente
responsable de la calidad del bien ylo
servicio ofertado.

Dafio o deterioro Medio-Bajo Contratista

Incumplimientos de
las obligaciones del
contrato

Alto Contratista

Calidad del Servicio Medio-Alto Contratista

En caso que en el curso del contrato
cambien las especificaciones técnicas del
objeto a contratar, que afecte de manera
grave la ejecucién del mismo, se deberd
concartar enfre las partes los valores que
impliquen estos cambios.

Entidad-

Medio-Bajo Contratista

Técnicos

Cambios de legislacion en la materia
especifica a contratar, Se debera concertar
entre las partes las modificaciones que
impliquen estos cambios,

Entidad-

Medio-Bajo Contratista

Legales

Cambios en la carga impositiva para este
tipo de contratacion. Se debera concertar
entre las partes las modificaciones que
impliquen estos cambios

Entidad-

Medio-Alto Contratista

Tributarios

Entidad-
Contratista

Que afecte el medio ambiente. Se deben

prever los que son a cargo del contratista | 1edio"Bale

Ambientales

En caso que la entidad en su analisis de riesgos, considere que El CONTRATISTA
debe presentar a favor de la ENTIDAD, una Garantia Unica que avalara el
cumplimiento de todas las obligaciones surgidas del contrato y la ejecucion idonea
y oportuna del objeto contratado, consistente en Poliza de Seguros; Patrimonio
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Auténomo y/o Garantia Bancaria; la cual se mantendra vigente durante la vida del
contrato y la prolongacién de sus efectos y se ajustara a los limites, existencias y
extensién del riesgo amparado.

La entidad estatal, igualmente estimara en los estudios previos las
“EXCEPCIONES AL OTORGAMIENTO DEL MECANISMO DE COBERTURA
DEL RIESGO?”, de conformidad con el Decreto 1082 del 2015, estas garantias
no seran obligatorias segun lo considere la institucion y su justificacion para
exigirlas o no debe estar en los estudios y documentos previos.

APROBACION
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